IPR - goodwill, navneretticheder, domanenavne og
varemarker

Virksomhedsoverdragelse

Indledning

Oversigt over immaterialretten

Produkt:
VML, MFL § 5jf. § 1

Kendetegnsbeskyttelse Virksomhed: )
selskabslove, MFL § 5jf. § 1, LEV § 6

Domanenavne — parallel problemstilling til varemarker.

Fremtoning:

designlov, OPHL, MFL § 1 (plagiatbeskyttelse
Produktbeskyttelse < g 31 (plag Y )

Egenskab (produktet som sadan):

Patentlov, brugsmodel, erhvervshemmeligheder (MFL § 19)
Ikke skarp adskillelse, mulighed for kumulativ beskyttelse.

Fokus pa kendetegnsbeskyttelse:
* navnerettigheder, domanenavne, varemarkeretten og goodwill.

+  Kendetegnbeskyttelsen karakteriseres som symboler, de bruges til at identificere eller repreesentere et
firma eller et produkt.

o Modsat produktbeskyttelsen, hvor det er det ”skabende andsarbejdes resultat”,

= dvs. at produktet har en verdi i sig selv (bdde varemerker og designs kan i visse situationer
passe ind i begge kategorier).

Relationen til virksomhedsoverdragelser
Afhengig af mélvirksomhens type, vil en vasentlig gruppe af aktiver veere immaterielle rettigheder.
De immaterielle aktiver kan besta af en lang rackke forskellige typer aktiver, herunder:

*  Goodwill, virksomhedens navn, patenter, brugsmodeller, varemarker, designs, ophavsrettigheder,
licensforhandler- eller agentrettigheder.

Due diligence-undersogelse omfatter

+ immaterielle rettigheder, en gennemgang af registrerede immaterielle rettigheder (varemaerker,
patenter osv), gennemgang af licenskontrakter, vurdering af evt. igangveerende eller potentielle tvister
samt vurdering af mélvirksomhedens sikkerhedsprocedurer mhp. beskyttelse af know-how.

o alt atheengig af malvirksomhedens type
Kebers radgivere vigtigt at sette sig ind i
* de enkelte materielle rettigheder behandles, f.eks.
o om rettigheden er korrekt registeret,
o om den kan overdrages,
o hvor lang tid rettigheden/beskyttelsen er gaeldende
o samt verdien af dette aktiv

© OSV.
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Reguleret i serlige love jf. hertil LEV, AL, APL (firmanavne), MFL (navne- og forretningskendetegn),
patentloven, lov om brugsmodeller, VML, designloven, OPL samt lov om handelsagenter og handelsrejsende.

Faellestrek og forskelligheder mellem immaterialrettighederne
*  Eneretten er en forbudsret. Der er tale om forbudsbefojelser.
o Rettigheden giver ikke ret til at f& noget ”opfyldt”, men til at forbyde noget.
o Man er som den eneste berettiget til at udnytte (eller lade udnytte) den beskyttede frembringelse.
= Baggrunden er at sikre “belenning” for egen indsats samt at motivere til initiativ og virkelyst.
o Begraensninger i forbudsbefojelsen/udnyttelsesretten
= HR: Al immaterialret er tidsbegraenset
= U: Varemarkeretten
*  ”Den gode ide” skal iklaedes fysisk gestalt for at vare juridisk interessant.
*  Veardiisig selv « sybolvardi
o Principiel sondring mellem nyskabende intellektuel indsats og kendetegn med symbolveerdi.

o Vearksbeskyttelse «» konkurrencebeskyttelse

Stiftelse og beskyttelse
«  Stiftes ved faktisk brug, frembringelse eller registrering.
*  Registrering = stiftelsesakt => skaber en rettighed, modsat beskytter en rettighed.
+  Beskyttelse
o Prioritetsbeskyttelse — registrering
o Efterligningsbeskyttelse
o  Kumulativ beskyttelse - “feenomen” beskyttet af flere rettighedstyper, feks. ophavs- og designret.

Konsumption og parallelimport
Det regionale konsumptionsprincip er en indskraenkning:
»  Eren beskyttet rettighed én gang bragt i omsaetning, kan erhververen frit disponere herover.

o Men kun over det enkelte eksemplar — retten til selve det immaterialretlige faenomen er stadig hos
rettighedshaveren.

o Gelder i hele EU og i de tilsluttede EFTA-lande (E@S).
+  Konsumption indtraeder ikke hvis der alene er givet samtykke til salg uden for disse omréder. (EQS)

»  Princippet skal ses i sammenhang med EF-traktatens art. 28 om varernes fri bevaegelighed.

Overdragelse
1. Immaterialretligheder kan overdrages ligesom andre formuerettigheder.

*  Overdragelsen kan veaere fuldsteendig i form af egentligt salg — men det kan ogsa veere partielt
hvorved brugsretten overdrages ved licens.

U: Ophavsmandens ideelle droit moral-rettigheder, jf. OHL § 3, stk. 3.
2. De kan vaere genstand for kreditorforfelgning.
U: En forfatters ret til at bestemme, om hans verk skal udgives.
3. De kan falde i arv.
4. De kan ikke ekstingveres i modsztning til rettigheder over fysiske formuegoder.

5. De kan pantszettes og sikringsakten er tinglysning.
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Patent- og Varemaerkestyrelsens register

Her kan overdragelser, licenser og pantsatninger m.v. noteres, men det har ingen materiel betydning
og fungerer altsa ikke som en sikringsakt. Det har ordensmeessig og processuel betydning.

Goodwill

Definition:

+  Der findes ikke nogen entydig def. af goodwill.

*  Goodwill kan beskrives som vardien af virksomhedens kundekreds, forretningsforbindelser, m.v. og
udger ofte den ekstra betaling, som en keber vil betale for en virksomhed ud over verdien af de
fysiske aktiver (bogferte vaerdier).

Veardiansattelse:
*  Ofte ud fra evnen til at generere fremtidig indtjening — cash flow.
Formuerettighed

*  Goodwill er en formuerettighed og kan overdrages og retsforfelges (kan dog ikke isoleret set
overdrages — og man kan ikke separat sztte goodwill pa tvangsauktion).

Pantsaetning:
*  Goodwill er et aktiv, som kan overdrages bade til sikkerhed og eje.
+ Pantsette efter reglerne om underpant i lgsere.
U 1995.500 H — Udllaeg i bagerens goodwill

o Fastslog at der kan foretages udleeg i goodwill, og at udlegget kan tinglyses, men kan ikke sattes
direkte pa tvangsauktion, da goodwill ikke kan adskilles fra virksomheden.

— Udleg i goodwill kan altsa ikke realiseres, men kan hindre et salg af virksomheden.

Skattemaessig behandling — (kan overspringes?)

Goodwill er i skatteretlig forstand knyttet til afstaelsen af kundekreds, forretningsforbindelser o.lign i
igangvaerende virksomhed,

+  =>den er ikke knyttet til personer i det selgende selskab.
Betingelser for at anse goodwill for skattemaessigt overdraget og anerkende fradrag for anskaffelsessummen:

+  Kan ikke overdrages selvsteendigt, men kun i forbindelse med en overdragelse af virksomheden
(folger altsé virksomheden).

»  Selger skal have realiseret et tab af goodwill. Der skal altsé vere en (reel) afstaelse.
Afskrivning pa goodwill:

«  Ikke mulighed for at aktivere egenoparbejdet goodwill og afskrive herpa.

»  Kun tilkebt goodwill kan aktiveres og afskrives.

Afstaelse af goodwill beskattes efter AFL § 40, stk. 6
»  Indkomstskat: — personlig indkomst
»  Beregningsgrundlag:

o Salgspris (kontantvaerdi) fratrukket skattemassig nedskrevet vaerdi (kontantverdi) = avance/tab,
jf. AL § 40, stk. 6, som er skattepligtig indkomst.

Ikke-interesseforbundne parter

*  Ved overdragelse mellem ikke-interesseforbundne parter ligges handelsvardien som altovervejende
udgangspunkt til grund.

o Erverdien ikke fastsat vil skattemyndighederne gere det => parterne aftaler det altid.
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Interesseforbundne parter (Cirkuleere nr. 44 af 28. marts 2000)

*  Goodwill, der handles mellem interesseforbundne parter, veerdiansattes efter et skon over
handelsvaerdien under hensyntagen til de konkret foreliggende omstaendigheder.

« I visse brancher eksisterer der en kutyme for veerdiansattelse af goodwill ved overdragelse mellem
uathangige parter.

o Sadanne kutymer kan ligeledes danne grundlag for vaerdianseattelse ved overdragelse mellem
parter med interessefzllesskab.

»  Isituationer, hvor der ikke foreligger branchekutymer eller evrige holdepunkter for verdianseattelsen
af goodwill, kan denne baseres pa den nedenfor beskrevne beregningsmodel.

*  NB: Ved interesseforbundne parter ligges handelsvardien stadig til grund, men skattemyndigheder har
en udvidet adgang til korrektion.

o Man skal saledes kunne tilvejebringe en dokumentation for at den fastsatte overdragelsessum er
realistisk.

+  Cirkuleret er kun vejledende og der kan foreligge konkrete omstandigheder der gor at man mé afvige
fra cirkuleeret.

o Man skal foretage en vaerdiansettelse som en uathaengig part vil betale. Afgerende er séledes en
vurdering af, om beregningsmodellen giver et realistisk billede.

Beregning af goodwill efter cirkuleret
* Trin1
1. Udgangspunktet tages i selskabets regnskabsmaessige resultat for skat i de seneste 3 ar.

2. Har man ikke et regnskabsmaessigt resultat (f.eks. fordi man ikke er forpligtet til at afleegge
arsregnskab) tages udgangspunktet i den skattepligtige indkomst i de seneste 3 ar.

e Trin 2.
o Reguleringer: (Da hverken 1 eller 2 kan ligges til grund uden.)
=  Ad 1. — minus ikke udgiftsfert lon til medarbejdende egtefzlle.

+  Korrektion for finansieringsmassig belastning. Renteudgifter tillegges og store
renteindtaegter fratrakkes.

+  Korrektion for ekstraordinere poster i medfer af AL (dvs. salg af sterre anlaegsaktiver).
+  Tillegges afskrivninger pa tilkebt goodwill.

= Ad?2 — se cirkuleret.

* Trin3
o Vagtet gennemsnit af de 3 ar (de sidste ar teeller mere, idet det er mere retvisende):

= Arl teller 1.

= Ar2teller 2.

= Ar3teller 3.

= Handelstidspunktet er ar 4.

= Det vaegtede overskud fremkommer ved at tage summen og dele med 6
(ar1 *1+ar2 *2+ar3 *2)/6.

e Trin4

o Har der vaeret en stabil udviklingstendens i de sidste 3 &r (enten pos eller neg) skal der ogsa
korrigeres herfor (korrektion for udviklingstendens).

o (Resultat ar 3 —resultat ar 1) / 2 = udviklingstendensen.

o Korrigere for driftsherrelen (er der trukket det rigtige beleb til lon — kun ved personlige
virksomheder. I selskaber er alle jo ansatte):

o Mellemresultat (veegtede overskud + udviklingstendensen) * 50 %, dog min 250.000 el max 1
mio.
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e Trin5

o Fratreekker forrentning af samtlige aktiver i seneste balance minus tilkebt goodwill eller
driftsfremmede aktiver (som obligationer og pantebreve).

o (%-satsen fastsettes arligt af skattemyndighederne).

»  Trin 6 Kapitaliseringsfaktor.

o Ganger det fremkomne belgb med kapitaliseringsfaktoren. Da goodwill kan have varierende
levetid ma kapitaliseringsfaktoren ansattes i forhold hertil (vurderer virksomhedstype og
kompleksitet). Er den forventede levetid for goodwillen 9 ar er kapitaliseringsfaktoren 3.

Opgerelsesmetoder for goodwill:
+  Veardien af ikke registreret innovationsarbejde (fremtidig indtjening)
o  EBITA (earnings before income, taxes, depreations (afskrivninger) og
o EBIT (earnings before investments and taxes).
»  Evnen til at generere indtjening — cash flow.
»  Oftest handles pé indtjeningen — multipler i prissetningen.
+  Industriel keber
o — synergi (lader derved malvirksomheden indga som en del i hans egen virksomhed)
+ Institutionel kaber
o — cash flow.

ARL § 33:

*  Om indregning af goodwill og IPR. Aktiv indregning pa balancen. Man ma ikke medtage
egenoparbejdet goodwill i regnskabet, dvs. kun tilkebt goodwill ma medtages.

Virksomhedsnavneret

Lovgrundlag
Regler om firmanavne findes bl.a. i
* Navnet er ofte et varemzerke

o VMLS§ 14, nr. 4. - registreringshindring: man kan ikke f& optaget et navn andre allerede har — dog
foretager E&S ingen provelse.

o Tet forbindelse mellem varemarkeretten og virksomhedsnavneretten

=  Mange virksomhedsnavne anvendes ofte som varemaerker og dermed beskyttes som
sadanne, nar de opfylder almindelige krav til seerpraeg mv.

+ MFL§ 5 jf. § 2 — forretningskendetegn — beskyttet mod forvekslelighed i omsatningen
©  Produktet: — der gelder en vasentlighedsbedommelse ad modum VML.

o Firmanavn:

= HR: beskyttelsen heraf er altomfattende tendens: kommerciel vurdering (kommercielt
forskellige omrader)

= Modif: helt forskellige markeder kommercielt udelukket.
*  Geografi: udgangspunkt:

o  Firmanavneret er en landsdaekkende ret, men beskyttelsen kan vere begranset til
virtksomhedsudevelsen (arten af virksomheden).

o Beskyttelsen efter MFL ikke landsdeekkende.
* SL §§ 2 og 3 samt § 347 om filialer. - LEV (lov om erhvervsdrivende virksomheder) kap. 2

o De sarlige virksomheds- og selskabsretlige navneregler, som findes i diverse selskabslove, har
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imidlertid ogsa et andet sigte end de rent kendetegnsmaessige.

o Formal

= At sikre omverdenen oplysninger om virksomhedsformen og dermed heftelsesforholdet i
relation til virksomhedens forpligtelser,

= =>principielt krav om navnets sandhed, med pligt til, at lade navnet indeholde
haftelsesformen, samt pligt til ikke at benytte vildledende eller forvekslelige navne.

o Identificerende funktion flyder sasmmen med kendetegnets differentierende funktion

= Navnet skal vare identificerende, beskrivende, ma ikke veere misledende, ikke forveksleligt
med tredjemand.

Krav til virksomhedsnavnet
Adskillelsesevne:
«  Skal have et vist serpreg eller adskillelsesevne
— virksomhedsnavnet skal vere identificerende og differentierende
*  Kravet er lempeligere end i varemarkeretten,

o Virksomhedsnavnet vil oftere helt naturligt og hensigtsmaessigt besta af ord, som beskriver
branchen og/eller beliggenheden.

*  Sammensatningen af almindelige ord, kan ogsa give serpraeg, f.eks. "Nykredit”.
Brugspligt?
« =+ formaliseret brugspligt for registrerede virksomhedsnavne
o I modsatning til varemerkeretten.

*  Dog mé formentlig skulle sandsynliggeres en vis fortsat interesse i at haevde retten til navnet, hvis
dette i en laengere arrackke har vaeret ude af brug.

Selskabs-, Fonds- og Virksomhedsnavnet
Registrering i E&S:
* A/S’er, ApS’er og erhvervsdrivende fonde skal registreres hos E&S.
o =>iprincippet en landsdekkende beskyttelse af navnet.
*  Registrerede navne skal adskille sig "tydeligt” fra andre allerede registrerede navne.

LEV:

+  Alle erhvervsdrivende virksomheder, har en nogenlunde tilsvarende materiel navnebeskyttelse efter

erhvervsvirksomhedsloven, men kun erhvervsvirksomheder med begranset ansvar bliver registreret i
E&S.

«  Omfatter forst og fremmest vil sige enkeltmandsfirmaer, I/S’er, K/S’er og andelsselskaber.
Fortrinsstilling via E&S:
*  Virksomheder, som registreres i E&S opnér en fortrinsstilling til navnet via registreringen,

o om end registreringen ikke afger retten til navnet, idet en navnestrid altid i sidste ende henherer
under domstolene, medens enkeltmandsvirksomheder mv. ma serge for sig selv.

Foreningsnavne- og kendetegn — (Kan nok overspringes)

(Foreningsregister

+  Foreninger og sammenslutninger, som ikke kan optages i andre offentlige registre, har tidligere
kunnet optages i et seerligt foreningsregister, hvorved der opnaedes eneret til benyttelse af
foreningens eller sammenslutningens navn og kendetegn.

+  Dette register er nu opha@vet, men uanset ophevelsen gelder det stadig til 2010.)

CVR-registeret:
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*  Er alene administrativt og giver ingen beskyttelse.

+  Ellers kan man sege MFL § 5 eller LEV, hvis man er erhvervsdrivende.
Den tidligere Foreningslov gav en egentlig eneret uden konkurrenceelement.

*  Beskyttelsen var snaver, jf. U1995.211H ("Handicap-dommen™).

o Dansk Handicap Forbund vs. Dansk Handicaps Idratsforbund, hvor den @ldre rettighedshaver
dog ikke havde registreret sit navn, da den yngre forening segte om registrering. Her gav man en
meget snever beskyttelse, da navnene var dannet af beskrivende ord - “idraet” var nok til at
adskille (lille seerpraeeg gav snaver beskyttelse). Blok anferer i kommentaren, at der ikke er sa
stort et behov, da foreningerne ikke har afs@tningsinteresser at iagttage, men det geelder vel ikke
alle foreninger.

Brancheforeninger:

*  Er der tale om foreninger til varetagelse af faglige eller erhvervsmaessige interesser — typisk
brancheforeninger — mé det afgerende for, om andre ved brug af forvekslelige navne eller kendetegn
kreenker eneretten vare, om den pageldende kendetegnsbeskyttelse kan give anledning til
forveksling med virksomheder, som er tilsluttet foreninger.

o — Herved bliver der i realiteten tale om en konkurrence- eller brancherelateret eneret.

Eks: Som eksempel p4, at der indgér en konkurrencevurdering i bedemmelsen, kan nevnes U1939.875V, hvor
en forening af blomsterhandlere havde registreret betegnelsen Sig det med blomster”, hvilket ikke fandtes til
hinder for en bagermesters brug af betegnelsen “’Sig det med kager”.

Beskyttelsen — Forvekslelighed — Konkurrencemomentet
Beskyttelsen:
*  Virksomhedsnavneretten sgger at vaerne mod forveksling.

o Afgerende for den forvekslingsrisiko, er om der pa grund af vare-, branche- eller
kundesammenfald foreligger en konkurrencemulighed mellem virksomhederne, eller der er
andre szrlige grunde til at frygte en virksomhedssammenblanding i kundernes bevidsthed.

o  Eventuel sarlig indarbejdelse af navnet, kundekredsens sammensatning mv. (sammenlignet med
Kodakdoktrinen)

Smh. med varemerkeretten:

*  Det forekommer umiddelbart vanskeligt at acceptere, at selskabs- og virksomhedsnavneretten skal
kunne give mulighed for at udhule varemearkerettens krav til vareartslighed og brugspligt ved blot at
registrere eneret til virksomhedens navn 1 E&S, i1 stedet for at sgge varemerkeregistrering i Patent- og
Varemarkestyrelsen.

«  Udviklingen er derfor géet i retning af sa vidt muligt at ligestille varemarker og virksomhedsnavne.

o Dog forudsatter en kraenkelse af virksomhedsnavnet ikke ubetinget, at der foreligger
branchesammenfald.

Varemarkebeskyttelse gives kun for ens varer, mens selskabsrettens navneregler galder for alle varer.
*  De to slags regler pavirker hinanden, sa forbud nok nedlegges hvis der er risiko for forvekslelighed.

Virksomhedsnavnesager kan behandles efter de naevnte specialregler i selskabs- og
erhvervsvirksomhedslovgivningen, men procederes og afgeres som oftest tillige — eller udelukkende — efter

MFL § 5.

Varemarkeret
Lov: VML — LB 2009-01-28 nr. 90

Definition:

+  Serlige kendetegn for varer eller tjenesteydelser, som benyttes eller agtes benyttet i en
erhvervsvirksomhed, jf. § 1, 2. pkt..

+  Etvaremerke er et seerligt kendetegn for varer eller tjenesteydelser, der virker som bindeled mellem
en erhvervsdrivende virksomhed og dens kundekreds — der er tale om et differentieringsmiddel
overfor substituerbare varer.
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« MFL § 5, er bredere end § 1, 2. pkt.
Varemarket har fire funktioner:

1. Markedsstyrende, serligt via reklame

2. Oprindelsesfunktion, ved at angive hvor varen kommer fra

3. Individualiseringsfunktion, og

4. Garantifunktion (ikke retligt)
Ingen selvstendig veerdi:

*  Varemarket har som udgangspunkt ingen selvstaendig vaerdi,

o dog sékaldt "trade mark merchandise”,

= hvorved forstas, at varemarket kan bruges pa artsfremmede produkter, fordi kundernes
praeferencer knytter sig til maerket som sédant, dvs. losrevet fra en bestemt vare, hvorved
merket i sig selv far en reklamevaerdi. Eksempler herpa kan vaere Walt Disney eller Porsche.

Rettighedshaveren
Alle fysiske og juridiske personer kan etablere varemeerkeret, jf. § 1, 1. pkt.
Den der lader varemeerket registrere, er indehaver af varemerkeretten.
Formuerettighed:

*  Retten til et varemarke er en formuerettighed, som kan overga til andre efter de almindelige regler
om overdragelse, arv og kreditorforfelgning.

Agenthus:

*  Ved varemerker er der ingen arbejdstager/arbejdsgiver konflikt. De udviklede varemaerker tilkommer
nemlig target uden serlig aftale herom. Til gengald kan der vare et agenthus problem, som gar pa
hvem der har ret til varemarket nar kontrakten opherer. Her er den deklaratoriske hovedregel, at det
er stamhuset — dvs. virksomheden — som har varemeerkeretten, og ikke agenten.

Ansatte:

* I praksis tilkommer de udviklede varemerker targetvirksomheden uden sarlig aftale herom (men en
klar aftale herom anbefales).

Rettens genstand
Beskyttelsesobjektet:

* VML § 2: ”Et varemarke kan besta af alle arter tegn, der er egnet til at adskille en virksomheds varer
eller tjenesteydelser fra andre virksomheders, og som kan gengives grafisk”

e Primeere krav

o Varemerket skal have szerpraeg, og det skal vaere egnet til at adskille disse fra andre
virksomheders for at veere varemarker, jf. VML § 2, stk. 1 + art. 4.

o VML § 13, stk. 1: Serpreg betingelse for, at merket kan registreres

o VML § 3, stk. 2: Tkke ved brug stiftes rettigheder til et varemarke, der efter sin beskaffenhed er
udelukket fra registrering.

o Etudenlandsk varemerke, som er vitterligt kendt i DK, kan vare til hinder for, at man kan fa
varemarket herhjemme — pga. faren for forveksling.

* Alm. tal og ord samt beskrivende maerker er som udgangspunkt udelukket fra beskyttelse, men kan
opné serpreg gennem indarbejdning.

Varemearketyper:

e Ordmerker

o Det at man staver noget forkert gor ikke at det kan beskyttes. Ikke bare tage et almindeligt
anvendt ord.

o F.eks.: Som udgangspunkt kunne ’Kinder” ikke beskyttes. Alle ved at Kinder er chokolade (der er
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sket indarbejdelse af varemeerket) — det er blevet serpraeeget — sd ma andre ikke kalde deres
chokolade det.

o Der gives ikke eneret til almindelig ord og sprog

o — Heller ikke merker der blot angiver varens art, mangde, geografiske oprindelse mv., dvs. rent
deskriptive ord, kan der gives eneret til, jf. VML § 13, stk. 2.

*  Figurmarker
o F.eks. Nike's eller Adidas striber.
+  Slagord (slogans)
o F.eks. ”Luk op for noget godt... luk op for Haribo”.
*  Bogstaver og tal — problemer med sarpraeg
o De kan vare beskyttet i form af den méde man skriver dem pa.
«  Farver kan i sjeldne tilfalde anses for at have saerpreg.
o Der kerer p.t. en sag mellem T-mobile og Telia om brugen af farven "Magenta”.
*  Vareudstyr — hvor varen eller emballagen i sig selv udger varens kendetegn

o Overlap med designretten.

Stiftelsen

Territorialprincippet:

*  Varemerkeretten tager — pa grundlag af Pariserkonventionen — udgangspunkt i territorialprincippet.
Dvs. at ansegning i Danmark kun gzlder i Danmark.

Kan ske pa 4 méder:
1. Registrering i Patent- og Varemarkestyrelsen, jf. VML § 3, stk. 1, nr. 1

O Ansoegning efter VML § 12. Krav om gengivelse af varemeerket samt de varer eller
tienesteydelser, som det skal registreres for.

O  Her prover man om meerket har tilstreekkeligt scerpreeg. Man ser om der er absolutte (2 afslag)
eller relative (=2 sogningsrapport) registreringshindringer.

O  Produktet bliver placeret i en varekategori ved registreringen (der er vist ca. 30).
O  Ndr varen er registreret offentliggores dette, jf. VML § 22.
O Beskyttelsen gcelder fra indleveringsdagen, jf. VML § 7.
2. Uregisteret varemarke, jf. VML § 3, stk. 1, nr. 2 og stk. 3 (samme stiftelsesbetingelser her)

a) Simpel ibrugtgning (nr. 2)
Man tager det i brug og derved opnd beskyttelse

b) Indarbejdelse (stk. 3)
En scerlig form for ibrugtagning

3. OHIM - EF’s varemerkebeskyttelse.

O Vil man have et EF-varemcerke skal kravet om scerpreeg mv. veere opfyldt i samtlige
medlemslande. Geelder som udgangspunkt ogsd i de nye EU-lande, men hvis disse har celdre
varemcerker, md disse som HR respekteres.

O Totalitetsprincip

B Huvis der er registreringshindring i ét land, sa er der registreringshindring i hele EU,
medmindre der er tale om et lokalt varemarke.

B En national ansegning bestéar ved siden af EU-varemaerket.
4. International protokolregistrering: Madrid-protokollen

O  Giver beskyttelse i op til 80 lande. EF har ratificeret protokollen. International
protokolregistrering i lande udenfor EU ogsd.

Hovedreglen i VML er forst i tid - bedst i ret
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»  — Tidsprioriteten er afgerende for varemarker, idet rettigheder stiftet forst har forrang frem for
senere rettigheder, jf. VML § 7.

+  For rettigheder stiftet ved brug er
o ibrugtagningstidspunktet afgerende henholdsvis tidspunktet for maerkets indarbejdelse.

+  For rettigheder stiftet ved registrering er ansegnings- eller prioritetsdatoen afgerende.

Registreringshindringer
Ordre public mv.:
+  Strider mod offentlige hensyn,
« ervildledende eller
»  kraenker andres rettigheder,

o herunder &ldre varemarkerettigheder, men ogsa f.eks. person- og virksomhedsnavne-
rettigheder eller ophavsrettigheder, jf. VML §§ 14-15.

EU-varemarke:

»  Et forveksleligt EF-varemearke er registreringshindrende for yngre varemarkeansegninger
pa linie med et @ldre dansk varemeerke, uanset at varemarket ikke bliver brugt i Danmark.

Udenlandske varemaerker, som ikke er registreret eller brugt i Danmark,

« er til hinder for etablering af kolliderende danske varemaerkerettigheder, nér de er vitterligt
kendt her i landet, jf. VML § 15, stk. 2, nr. 4.

»  Kun vitterligt kendt, hvis det har en meget hej bekendthedsgrad, selv i lande hvor det ikke
bruges.

*  Andre merker, som anvendes i udlandet uden at vere registreret i Danmark, og som ikke
kan leve op til kravet om at vere vitterlig kendt, er registreringshindrende, hvis den hjemlige
anseger pa ansegningstidspunktet havde eller burde have haft kendskab til det udenlandske
mearke, og det ansogte varemarke kun adskiller sig uvasentligt fra dette, jf. VML § 15, stk.
30g4.

VML § 15:

*  Normalt er &ldre varemarkerettigheder kun registreringshindrende for yngre maerker inden
for samme eller lignende vareart, jf. VML § 15, stk. 1, men omréadet kan evt. udvides efter
Kodakdoktrin-synspunkter.

Enerettens indhold
Prioritetsbeskyttet eneret til at benytte et varemerke erhvervsmeessigt, jf. VML § 1, smh. § 4, stk. 1. + art. 9.

+  — Ret il at forbyde andre at gere erhvervsmassig brug af tegn, der er identiske med, eller som ligner,
varemerket for varer eller tjenesteydelser af samme eller lignende art, som dem, der er omfattet af
varemarkeretten, hvis der er risiko for forveksling jf. § 4.

* Anden brug end kendetegnsbrug er lovligt, f.eks. gengivelse af varemarket i leereboger, jf. VML § 11.
*  Hindrer at ordet kan indg4 i andres (vareartsbeslegtede) firma- eller forretningsnavne.
o Brug af eget navn og adresse: kan aldrig forbydes, jf. VML § 5, nr. 1.
Forvekslingsrisiko
*  Der skal vare risiko for forveksling for at man kan forbyde andre at anvende et varemeerke.

o Ethvert nyt marke ma adskille sig s meget fra de allerede eksisterende maerker, at disse merkers
konkurrenceverdi ikke formindskes, og séledes at der ikke snyltes pa den goodwill, der er
oparbejdet for det &ldre merke.

*  Bedemmelsen af forvekslingsrisikoen bygger pa en bred og kompleks sammenligningsteknik, hvor
den umiddelbare mzerkelighed sammen med vareartsligheden er vigtig. Andre momenter er varens
beskaffenhed, merkets indarbejdelse og praktiske anvendelse, kaberkredsens sagkundskab mv.

*  Den konkrete brug af markerne i markedsferingen er meget vigtig.

HR:  Krav om vareartslighed for at der foreligger krenkelse, jf. § 4, stk. 1
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Lignende meerke skal vedrore varer eller tjenesteydelser "af samme eller lignende art”

*  Hvis man scelger cykler og har et varemeerke, og der sd er der en anden, som vil scelge
skraldespande under et meerke stort set er magen til, sd fordi der er tale om vidt forskellige
produkter, sa md han godt dette som udgangspunkt. Et lobehjul og en cykel er derimod for teet pa
hinanden til, at man kan bruge det samme meerke.

e Det visuelle:

o Ved vurderingen af markeligheden har det visuelle indtryk traditionelt veret tillagt klar
overvagt, dvs. stavemaden, den konkrete udformning og farverne. Ogsé udtalen indgar i
bedemmelsen af ordmerker.

*  Kundernes erindring:

o Nar varemarkers forvekslelighed skal vurderes, ma man videre huske pa, at aftagerkredsen
ikke altid har nogen umiddelbar, samtidig sammenligningsmulighed, men at maerkerne i
deres praktiske anvendelse ofte vil blive set med en vis tidsmassig adskillelse. Kunden har
da kun et i nogen grad udvisket erindringsbillede at holde sig til, hvilket eger risikoen for
forveksling.

*  Baggrundsmomenter:

o Udover maerke- og vareartsligheden leegges der veegt pa samtlige baggrundsmomenter sdsom
varens art, markets indarbejdelse, markets anvendelse, markedsforingen, keberkredsens
sammens&tning mv.

Ul: Kodak-doktrinen. Varemerker, som er “velkendte”, hvorfor andres brug er utilberlig udnyttelse af
”goodwill”, jf. § 4, stk. 2.

*  Hvis man vil kalde sine cykler for Coca Cola, sd vil der som udgangspunkt ikke veere nogen
forvekslingsrisiko. Men problemet er, at man pa cyklen lukrerer pd et varemeerke, som indikerer
kvalitet mv. Dette gar ikke. De scerligt velkendte varemcerker har — til trods for den manglende
vareartslighed — en beskyttelse overfor sadanne tilfeelde.

*  Der er altsa tale om marker, der har oparbejdet en sddan kendthed og goodwill, at der ses bort fra
kravet om vareartslighed.

*  Velkendte marker

o For at man kan tale om velkendte maerker i denne forstand, skal maerket veere kendt af stort
set alle inden for den normale omsatningskreds og formentlig ogsé nogen udenfor.

o Der kraeves ikke at market er internationalt kendt.
U2: Rottegift-reglen. Andres brug af market vil skade varemerkets renommé, jf. § 4, stk. 2.

Igen er konsumptionsprincippet af betydning for omfanget af beskyttelsen, jf. VML § 6 + art. 13.

MFL § 5:

*  Alle kendetegn er beskyttet af MFL § 5, og nér det kan gengives grafisk er det endvidere beskyttet af
VML.

Generelt er det sveert at se forskel mellem MFL § 5 og VML § 4, dog er vareartslighedskravet i VML § 4, ikke
geldende 1 MFL § 5. Den konkrete markedsfering vil fa betydning for aftagerkredsens opfattelse.

Enerettens begraensning
VML § 5, nr. 2

*  Andre ma i overensstemmelse med god markedsforingsskik gare erhvervsmaessig brug af angivelser
der vedrerer

o varens art, beskaffenhed, mengde, anvendelse, verdi, geografiske oprindelse mv.

o (skal ses i ssmmenhang med, at der jf. VML § 13, stk. 2, normalt slet ikke kan erhverves
varemerkeret til sdidanne angivelser).

Tilbehor/reservedele:

« VML§S5,nr3

o Andre kan gore brug af et varemerke, nar dette er nedvendigt for at angive anvendelsen af en
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vare eller tjenesteydelse, navnlig som tilbeher eller reservedele.

o Herved tillades producenter og distributerer af uoriginale reservedele, at reklamere med, at deres
produkter kan anvendes i forbindelse med maerkevareproducenternes hovedprodukter.

Konsumption — VML § 6

Begrebet svarer nogenlunde til det tilsvarende begreb i ophavsretten.
Videresalg mv:

*  Nar bestemte eksemplarer af en vare er bragt i omsztning, kan de i overensstemmelse med det
almindelige princip om konsumption frit selges videre med meerket pa, herunder parallel- og
reimporteres i det omfang, som betinges af reglerne for international konsumption, jf. VML § 6,
stk. 1.

o Skal vere bragt i omsaetning under samtykke fra rettighedshaveren.
Parallelimporten er lovlig
*  Regional konsumption:

o Der er en klar tilkendegivelse fra EF-domstolen om, at der gelder regional konsumption (E@S-
konsumption), dvs. at varen skal vere bragt pa markedet indenfor EQS-omradet for at der ma
ske parallelimport, jf. Silhuet-sagen.

o Varer markedsfort udenfor EQS-omradet ma ikke parallelimporteres uden samtykke.

= FEtsddant samtykke foreligger ikke, blot fordi maerkeindehaveren har samtykket i, at andre
varer — uanset om de matte vare identiske med eller ligne de omhandlede varer —
markedsfares inden for E@S, jf. Sebago-dommen,

= — dvs. samtykke til parallelimport alene galder det pageldende vareparti.
o Stiltiende samtykke:

= Etudtrykkeligt samtykke til markedsforing udenfor EQS-omradet, kan rumme et stiltiende
samtykke til markedsfering af de pageldende varer ogsa indenfor E@S-omradet, hvis det er
utvetydigt.

+  Etsédant stiltiende samtykke kan ikke anses for givet, blot fordi at markeindehaveren
har undladt positivt at tilkendegive, at han modsztter sig et sddant videresalg.

Varighed og ophgr
HR: Registreres for 10 ar ad gangen fra regitreringsdagen, jf. VML § 26.

HR:  Varighed er ikke knyttet til nogen bestemt tidsgraense. Bestar sé leenge brugen opretholdes
(brugspligt — geelder ogsa EF-varemarket).

Ul: Manglende brug. Hvis man ikke gor brug af sit varemarke inden 5 ar efter registrering, sa opherer
det registrerede varemerke, jf. VML § 25.

U2: Degenerationsproblem. Varemarket er blevet en almindelig anvendt betegnelse for arten af den vare
eller tjenesteydelse, som det er maerke for. (serpracget gar tabt)

o Eksempelvis SONY som opfandt walkman'en. SONY gjorde her en kcempe indsats for at fastholde den
som en SONY walkman, uden held.

U3: Tidligere opher ved dom eller administrativt.
U4: Uregistrerede varemarker opherer automatisk ved opgivelse af brugen.
Ordmaerker

HR:  En forkert stavemade af et ord eller anvendelse af tal i stedet for bogstaver i et ord giver ikke ordet
serpreg, safremt ordet stadig mé opfattes pd samme made som det rigtige ord.

HR:  Nye ord pé dansk, som endnu ikke er i ordbgger, kan mangle sarpreeg. Nye ord pé andre sprog vil
som udgangspunkt have fornedent s@rprag.

Vurderingen af szerpraget

»  Dette skal ske i forhold til de konkrete varer eller tjenesteydelser, som ordet sgges registreret for.
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*  Et ord mangler serprag, néar det direkte beskriver varens eller tjenesteydelsens art, beskaffenhed eller
andre egenskaber ved varen eller tjenesteydelsen.

*  Leder ordet blot tanken hen pa noget vedrarende varen eller tjenesteydelsen eller giver associationer
hertil har ordet tilstreekkeligt saerpraeg.

Figurmaerker
Dette er et varemerke, der bestar af eller indeholder figurer og afbildninger, jf. VML § 2, stk. 1, nr. 3.
Krav om szrpraeg

+  Figurmerker (rene figurer, bogstavmerker i figurlig udformning, figur komb. med ord mv.) skal have
serpreeg. Har de dette kan det registreres efter VML § 13, stk. 1, jf. § 2, stk. 1, nr. 3.

Rene figurer

+  Der stilles ikke store krav til serpreget ved rene figurmarker. Men jo mere enkel en figur er, des
mindre beskyttelse er der overfor andre merker.

Bogstavmerker i figurlig udformning
*  Det er maerkerne i deres helhed, der registreres. Der er ikke opnéet eneret til selve bogstavet.
Figur kombineret med ord
HR: Seerpraeg i sin helhed.

Man opnar ikke eneret til den del af maerket, der ikke har seerpraeg, men kun til market i dets
helhed, jf. VML § 16, stk. 1. (Andre kan altsd som HR benytte samme ord pa anden made).

Figurligt udformede ord

*  Varemerker, der udelukkende bestér af ord skrevet med specielle typer, kan have serprag. Eneret til
merket i dets helhed — ikke ordet. Igen kan andre benytte ordet, hvis der ikke er risiko for forveksling.

Vareudstyrsmeerker

*  Enregistrering heraf giver indehaveren eneret til udformningen af varen selv, en del af en vare eller en
emballage. (ex. en parfumeflaske).

*  Om et vareudstyrsmaerke har serpraeg athanger af, om det er en almindelig form indenfor den givne
vareart.

Vareudstyrsmeerker med figurer eller ord
HR:  Indgér sddanne, vil market have serpreeg i sin helhed.
Vareudstyrsmaerker med farver

*  Normalt et krav at der er anvendt flere farver, at de anvendes i maerket pé en for varen usedvanlig
made, at farverne ikke er almindeligt anvendt indenfor branchen, og at farverne ikke opfattes som ren
udsmykning.

Tegn hvortil der ikke kan opnas varemzerkeret
«  Ikke beskyttelse hvis udformningen:
o folger varens egen karakter
o er ngdvendig for at opna et teknisk resultat
o giver varen en vesentlig vaerdi (f.eks. udsmykning pa varen eller emballagen).

« Disse undtagelser er med til at afgraense varemerkeretten overfor bl.a. design og patentretten, hvor der
er strengere betingelser.

Overdragelse
Ved overdragelse af erhvervsvirksomhed
*  Ejendomsretten til virksomhedens varemarker overgar til keber,
o medmindre andet er eller ma anses for at veere aftalt (§ 38, stk. 2).

o Baéde registrerede og uregistrerede varemeaerker.
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*  Overgang kan registreres, men er ikke sikringsakt

o (er relevant fordi at hvis man er registreret far man underretning nar diverse gebyrer skal
betales).

Licensrettigheder:
*  Licensrettigheder overgér ikke direkte til keber.
+  En varemerkelicens kan ikke videreoverdrages,

o medmindre andet er aftalt mellem licensgiver og licenstager — lovgrundlag herfor kunne evt.
vaere PTL § 43 analogt

o U 2001.619 H— Zodiac-dommen

= Konkret tillagt ret til videreoverdragelse, da licensen blev anset for reelt at vaere et salg af et
varemarke

= Konkursbos overdragelse af licensrettighederne til navn og varemerke berettiget.

= Tillader konkret ret til videreoverdragelse. Er udtryk for undtagelsen, der bekrafter
hovedreglen. En meget konkret afgerelse, hvor HR sidestiller aftalen med et keb af et
varemarke: 1) der var tale om en evergreenlicens (evigt varende), 2) den var fuldt betalt, 3)
der var ingen bestemmelse om change of control.

= En aftale om overdragelse af et selskab fandtes, hvormed fulgte selskabets navn samt
tidsubegranset og uopsigeligt ret til at benytte varemeerket ”Zodiac” (som ogsa indgik i
selskabsnavnet), at hjemle ret til at videreoverdrage rettighederne til navnet og varemarket
som led i et samlet salg af selskabets virksomhed, selv om muligheden herfor ikke var
udtrykkeligt angivet i aftalegrundlaget.

*  Ved licenser skal man ofte overveje problemer med konkurrenceloven, hvis licenserne opdeler
markedet.

Sanktioner
Fogedforbud:
*  Den primare sanktion er fogedforbud.

Erstatning:

+  Desuden kan der gives erstatning, hvilket kraever dokumentation af tab. Kan tab ikke dokumenteres
kan der fastsettes et rimeligt vederlag.

*  Der er mulighed for at f erstatning for markedsforstyrrelser. Ved varemarker vil det vere relevant,
f.eks. ved annoncer og markedsfering til at genoprette markedsstatus - specielt for varemaerkeretten.

Domanenavne

Definition:
+  Et dom#nenavn er et synonym for en bestemt [P-adresse.
*  En brugsret — ikke en ejendomsret
o Ejendomsretten tilkommer den danske stat.

o Styres af DIFO/dk-hostmaster — en privat forening, der har faet tillagt kompetencen af staten.

Virksomheds ansigt ud mod verden

«  Derfor er det jo nerliggende at bruge sit kendetegnsbeskyttede varemerke pd virksomhedens domaene
— typisk logo eller navn.

»  Efterhanden lige sé stor betydning for virksomhederne, som de gvrige IPR-rettigheder.

Lovgrundlag
* Internetdomeneloven - Lov 2005-06-24 nr. 598
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Regitrering hos dk-hostmaster.
+  Arlig fornyelse.
o Man registrerer enten et domanenavn for 1, 2, 3 eller 5 ar.
« Datterselskab af DIFO. Foretager den praktiske administration og registrering.
UP: Forst i tid, bedst i ret.
Modif:
*  Andre kan have en "mere” berettiget interesse i domenenavnet.

»  Nylig orango.dk og klonk.dk sager, hvor

DIFO forening (Dansk Internet Forum Forening) - privat forening - vedtaegterne regulerer forholdet.

»  Den retlige handtering af domenenavne sker forst og fremmest i privat regi, hvilket gelder bade
registrering af domanenavne og efterfolgende behandling af eventuelle klagesager om, hvorvidt
domeneregistreringe er sket i strid med gaeldende regler.

+  DIFO administrerer internetdomaener - er udpeget af staten. Har faet tilladelsen til at administrere
domanerne. Er en privat forening.

Klagenaevnet har dog kun kompetence til at afgere om en sket registrering er i strid med en eksisterende
registrering, og har altsa ikke kompetence til at afgare spergsmal om der rent faktisk foreligger en enerettighed
eller ej. Det herer under domstolene.

”Type squatting”
*  Navn der ligner et kendt navn med det formal at snylte herpé.

+  — Kan slettes hvis visse betingelser er opfyldt.

Overdragelse af domanenavne:
+ Intet problem ved akticoverdragelse, da selskabet stadig er det samme.

«  Ved aktivitetsoverdragelse skal registreringen overfores — sker ved at underrette DK-hostmasters om
overdragelsen.

o Har man i en aktivitetsoverdragelse ikke skrevet om overdragelsen angir domanenavnet ogsé, sa
antages det at det folger med, jf. analog anvendelse af VML § 38, stk.2.

Hyvis flere parter har en berettiget interesse i et domanenavn
*  — Bedst i tid-bedst i ret.

*  Vurdering af, om der foreligger berettiget interesse: Den made, man ser pé det, er ligesom at se pa
varemarker - er der tale om forvekselighed, opererer man inden for samme branche mv.

Forhold man typisk vil se pa ved due diligence

Er der nogen der har et domene/en hjemmeside, der minder meget om denne og derfor skaber konkurrence,
eller andre med lignende navne, der har et ikke s& godt indhold ift. hvad man gerne vil udtrykke overfor
omverdenen?

Har szelger faktisk retten til hjemmesiden og kan man overdrage den og fé lov at bruge den nar man har faet
den overdraget?

Er de arlige gebyrer betalt?
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Ekstra:

Skattemassige konsekvenser af overdragelse af goodwill

Salger
Afstéelse af goodwill beskattes efter AFL § 40, stk. 6.

»  Skattepligtig avance/tab opgeres som afstaelsessum + (anskaffelsessum med fradrag af foretagne
afskrivninger).

»  Reglerne kan ogsa finde anvendelse ved afstaelse af gvrige immaterielle aktiver, dvs. know-how,
patent, brugsmodeller, ophavrettighder og varemerker.

Lebende ydelse:

+ LL § 12 B: Der er tale om en lebende ydelse, nar der hersker usikkerhed om enten ydelsens varighed
eller ydelsens arlige storrelse, nér ydelsen leber ud over aftaleéret.

*  Adgang for S til at fa rentefri henstand med avanceskattebetalingen indtil betaling af de lebende
ydelser.

o I det omfang vederlag for goodwill eller immaterielle rettigheder erlaegges med en lebende ydelse
«  Begering skal indgives i aftaledret senest samtidig med indgivelse af selvangivelse jf. AL § 40, stk. 7.

Specialregel i LL § 27 — undt til det alm. princip om kapitalisering af lebende ydelser.

Kaber
K kan afskrive efter AFL § 40 med indtil 1/7 arligt. Dette gaelder for goodwill erhvervet 1/1 1998 eller senere.
Afskrivningerne er ubunde. Afskrivningsgrundlaget er den kontantomregnede anskaffelsessum.
Safremt goodwill skal berigtiges med en lgbende ydelse (LL § 12 B),

+  Fradragsret for labende ydelser i det omfang, disse overstiger den kapitaliserede verdi af goodwill pa
overdragelsestidspunktet.

*  Der oprettes séledes en konto for kapitaliseret goodwill, der forst kan fradrages, nér og hvis denne
konto gar i nul. Dette gaelder for overdragelser efter 1/7 1999, jf. LL § 12 B.

+ K har stadig adgang til at afskrive pa den beregnede goodwill, man kan altsa alene fradrage de
lobende ydelser, nér disse udger mere end den kapitaliserede goodwill.

Er beskyttelsestiden iht de respektive love om immaterielle rettigheder mindre eller resterer et
beskyttelsestidsrum pa mindre end 7 ér, kan der afskrives over den resterende periode.

Varemaerker kan afskrives med op til 1/7 pr. ar, brugsmodeller med op til 1/3 pr. ar osv. En patentrettighed, der
er erhvervet med 4 4rs resterende beskyttelsesperiode, vil kunne afskrives med 25 % om éret.

Afskrivningerne er ubundne. Afskrivningsgrundlaget er den kontantomregnede anskaffelsessum.

Efter AL § 41 kan udgifter til patentrettigheder og know-how rettigheder i tilknytning til den skattepligtiges
erhverv dog alternativt fradrages fuldt ud i det indkomstar, hvori udgifterne er afholdt.
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